
TÉRMINOS DE REFERENCIA 
CONSULTORÍA PARA EL DISEÑO DE CONCEPTO Y ESTRATEGIA DE UNA CAMPAÑA DE 

COMUNICACIÓN 
Proyecto “Mujeres Organizadas de Lima Norte y Lima Sur tejiendo alianzas en el ejercicio y 

exigibilidad de su derecho a una vida libre de violencia de género” 
 

1. ANTECEDENTES Y MARCO GENERAL DEL CONTRATO 

 

FOVIDA, institución de promoción del desarrollo cuya misión es “Mejorar el desempeño técnico y político 
de los actores de la sociedad para el desarrollo territorial sostenible, local, regional y nacional”, viene 
implementando el proyecto “Mujeres organizadas de Lima Norte y Lima Sur tejiendo alianzas en el 
ejercicio y exigibilidad de su derecho a una vida libre de violencia de género” en consorcio con las ONGs 
Demus y Alternativa). 

El proyecto tiene como objetivo fortalecer la participación vigilante de las mujeres organizadas y la 
articulación interinstitucional para la implementación efectiva de políticas públicas relativas al derecho 
de las mujeres a una vida libre de violencia de género en cuatro distritos de Lima Norte (Comas y 
Carabayllo) y Lima Sur (Villa El Salvador y Villa María del Triunfo).  Para el logro de este objetivo se 
propone:  i) fortalecimiento de organizaciones distritales de mujeres y su articulación a redes 
interdistritales para la vigilancia e incidencia en la implementación de políticas públicas locales, 
metropolitana y nacional relacionadas con el derecho de las mujeres a una vida libre de violencia de 
género, ii) fortalecimiento de capacidades y articulación de las instituciones públicas distritales 
(gobiernos locales e Instancias distritales de concertación) para la prevención y atención efectiva de la 
problemática de la violencia en sus distritos, iii) promoción del derecho de las mujeres a una vida libre 
de violencia y la igualdad de género, impulsada por espacios de articulación y redes distritales en alianza 
con organizaciones locales de sus distritos, para lo cual se ha previsto la realización de una campaña de 
comunicación dirigida a la población de los distritos de intervención.   

 

2. OBJETIVO DE LA CONSULTORIA 

FOVIDA, requiere los servicios de un/una profesional en comunicaciones para diseñar el concepto y 
estrategia de una campaña de comunicación, el cual tiene como objetivo informar, sensibilizar e incidir 
en la opinión pública respecto a la problemática de la violencia de género y la necesidad de asumir un 
rol más activo, desde la empatía, sororidad y movilización social, para contrarrestar mitos, prejuicios, 
creencias religiosas y conservadoras que limitan el ejercicio de las mujeres a una vida libre de violencia. 

3. PERFIL PROFESIONAL  
• Profesional comunicador/a social con manejo de enfoques de género y derechos humanos  
• Experiencia en el diseño de concepto, estrategia y desarrollo de campañas comunicacionales 

(diseño, implementación, monitoreo y evaluación), por los derechos de las mujeres con enfoque 
de género y derechos humanos. 

• Experiencia e de trabajando con organizaciones de mujeres 

• Experiencia en el planeamiento y/o ejecución de la estrategia de redes sociales 



• Experiencia en el proceso completo de creación y ejecución de productos gráficos y 
audiovisuales. 

• Se valorará experiencia y/o conocimiento sobre situación socioeconómica y movilización social 
en Lima Norte y Lima Sur.  

• Habilidades interpersonales para articular con el consorcio como: asertividad, negociación, 
consolidar ideas con facilidad y organización del tiempo. 

 
4. DETALLES Y CRITERIOS DE LA CONSULTORÍA  

El diseño de concepto y estrategia de comunicación, deberá estar alineado al objetivo del proyecto 
y será realizado de manera participativa con las integrantes del consorcio y representantes de 
organizaciones sociales de mujeres.  Los contenidos de la propuesta deberán considerar los 
enfoques de género, derechos humanos, interculturalidad e interseccionalidad, para su 
implementación en los distritos de Comas, Carabayllo, Villa El Salvador y Villa María Del Triunfo.  

La propuesta deberá considerar los siguientes puntos: 

Producto 1:  Diagnóstico y validación de estrategia comunicacional 

• Identificación de las necesidades de comunicación que requiere la población objetivo, a partir 
del conocimiento de sus actitudes y prácticas frente a la violencia contra las mujeres, obtenidas 
a través de reuniones con integrantes del consorcio y lideresas representantes de 
organizaciones de mujeres de Lima Norte y Lima Sur. 

• Identificar el perfil del público primario y secundario de la campaña 
• Identificar y organizar un directorio de espacios y medios de comunicación a nivel local y 

nacional que puedan contribuir con la estrategia de campaña. 
• Mapeo de actores claves. 
• Identificación de campañas y/o trabajo de incidencia realizado, principalmente, en los distritos 

priorizados. 
• Validación del concepto de la campaña 
• Diseño y validación del nombre, slogan y logo de la campaña 

 

Producto 2:  Plan de campaña  

• Elaboración de briefing (target, valor agregado). 
• Mensajes claves y línea gráfica (narrativa y manual de identidad) 
• Estrategia (ruta y canales para transmitir el concepto y su acoplamiento a las actividades 

consideradas en el proyecto). 
• Plan de medios general con énfasis en los distritos priorizados (incluyendo el plan de redes 

sociales) 
• Cronograma de actividades  
• Matriz de monitoreo y evaluación de avances y resultados del plan de comunicación  

Producto 3:  Producción de piezas gráficas y lanzamiento de campaña  

• Propuestas e implementación de acciones creativas para el lanzamiento de la campaña (incluir 



el diseño de 02 piezas gráficas)  

5. PRODUCTOS ESPERADOS Y PLAZO DE EJECUCIÓN DEL SERVICIO  

Los productos a entregar se detallan a continuación:  

 

Productos Plazo Valorización  

% 
Monto S/. 

Producto 1:  

● Documento de diagnóstico  

a 25 días  30% S/3,000 

Producto 2: 

● Plan de campaña 

a 35 días  40% S/4,000 

Producto 3:   

● Lanzamiento de campaña 

a 45 días  30% S/3,000 

COSTO OTAL DEL SERVICIO   S/. 10,000 

 
6. DURACIÓN DEL SERVICIO  

El plazo de ejecución del servicio será de 45 días calendarios.  

 

7. COSTO DEL SERVICIO:  

El monto total por el servicio será de 10,000.00 –(Diez mil y 00/100 nuevos soles) incluido los 
impuestos de ley.  

9. CRONOGRAMA.  
a) Publicación del TDR: 28 de julio de 2021 
b) Recepción de propuesta técnica y C.V.: hasta el 06 de agosto de 2021 
c) Entrevistas CV seleccionados: 10 de agosto de 2021 
d) Contrato de servicios: 16 de agosto de 2021 

 
10. POSTULACION A LA CONSULTORIA 
Los/as interesados/as podrán presentar su propuesta técnica y CV no documentado, hasta el viernes 06 
de agosto del presente a los correos: aurora@fovida.org.pe con copia a amalia@fovida.org.pe 

 

mailto:aurora@fovida.org.pe
mailto:amalia@fovida.org.pe

